Problema
No existe un principio unificador que nos identifique como área turística y que permita el desarrollo de las zonas que la componen en torno a una propuesta sinérgica y unificadora.






¿Quién?
¿Para quienes es un problema?
La necesidad de generar una marca que unifique brinde sinergia y nos permita pensarnos y trabajar como área turística en el desarrollo de procesos de branding turísticos pensando en la captación del turismo internacional por medio de la diversificación e integración de la oferta turística del área.
A su vez la marca permitirá diferenciarnos de otras marcas del país.
En este orden de cosas si bien la región se organiza en torno al nombre de cuyo, esta denominación no es en sí misma ni llamativa ni aglutinante y mucho menos competitiva en relación con la región vecina que se unifica en la marca Patagonia.
“Tom Peter indica “una marca es poderosa cuando posee valor de credibilidad y singularidad”
Los destinos del área turística poseen madurez y el desarrollo necesario que permiten gestar este proceso. La planta turística es amplia contamos con servicios para los diversos requerimientos turísticos.  Esta organización se conforma así en un atractivo en sí mismo.
Perfiles de usuarios:
Por un lado, los usos que se han de generar a partir de los prestadores turísticos los que han de enlistarse en el marco de la MARCA “Tras las huellas del cóndor andino”, tanto para la presentación de sus actuales productos o servicios, como para generar nuevos productos.
En segundo lugar para los turistas que han de identificarse con la marca para acercarse a la oferta del área.






Perfiles de usuario
















¿Qué?

Un marca que genere sinergia y estrategias alternativas de divulgación fuerte y llamativa de las ofertas del área.
El Cóndor por su imponente presencia y su atrayente historia y vida permitirá visibilizar el área y potenciarla.
A partir de este principio unificador se podrán crear estrategias innovadoras de comunicación y promoción.
Sin duda los desarrollos permitirán un aporte significativo a la Política Turística Nacional y al propio sector, potenciando desarrollos parciales y la inserción de la región en los mercados internacionales, en el marco de una propuesta de excelencia con propuestas turísticas moderna, basada en principios de sustentabilidad, investigación y desarrollos alternativos.










¿Cómo?
Desarrollo de un logo-isotipo. Conformación de la imagen del destino.
Desarrollo de un estudio descriptivo de las zonas y su oferta. 
Conformación de una comisión que genere los procesos de integración y promoción.
Gestación de relatos en el marco del branding turístico con el fin establecer y dotar una personalidad específica al destino. Desarrollo desde el enfoque cognitivo: procesos de significación de los atractivos del área. Desarrollo desde el enfoque afectivo: procesos de generación de sentimientos y evocaciones propias del área.
Generación de una visión compartida del área. Revisión y actualización del encuadre programáticos de la región.
Revisión de los componentes turísticos e incorporación de nuevos.
Reformulación del mapa de oportunidades.
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TOTALES

Consultoria de estrategia de Relaciones Publicas - - - -

1

2

3 $ $ $ s

4 |Boletines de prensa (subcontratados) $ 775,00 | $ 775,00 | $ 775,00 § 2.325,00

5 |Desarrollo del kit de prensa (subcontratado) $ - $ 2.500,00 | $ - $ 2.500,00

6 |sistema de gestion de RP (alojado) $ 200000 5 200000 $ 200000 $ 6.000,00

7 |ToTaL s 277500 | § 527500 $ 277500 $ 10.825,00 e

8 Markefingenlineaysioweb

97nseﬁodEDublludzdeﬂlinez $ 7.000,00  $ 7.000,00  $ 7.000,00 | $ 21.000,00

10 |Programa Google AdWords $ 600000 § 600000 $ 600000 $ 18.000,00

11 |sistema de gestién de contenido (alojado) $ 200000 5 200000 $ 200000 $ 6.000,00

12 |sistema de generacién de demanda (alojado) $ 350,00 | § 350,00 | § 350,00 § 1.050,00

13 |optimizacién de motores de biisqueda (SEO) organica $ 300000 5 300000 $  3.00000 $ 9.000,00

14 |Desarrollo del sitio web, alojamiento web, actuslizaciones $ 2000000 | $ 150000 $  1.50000 $ 23.000,00

15 |ToTAL $ 3835000 $ 19.850,00 $ 19.850,00 $ 78.050,00

16 ublicidad

17 |Disefio publicitario s 180000 § 180000 § 180000 $ 5.400,00

18 |Colocaciones de publicidad impresa $ 20000,00 | $ 2400000 $  18.50000 $ 62.500,00

|97Publludzdmdlzl,televlslvz,zlzlrellbre $ - $ - $ 500,00 | $ 500,00

20 |ToTAL $ 2180000 $ 25.800,00 $ 20.800,00 $ 68.400,00 -
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17 | Disefio publicitario $ 1.800,00 | § 1.800,00 | § 1.800,00 | $ 5.400,00

18 | Colocaciones de publicidad impresa $ 20.000,00 | §  24.000,00 | §  18.500,00 | $ 62.500,00

19 |Publicidad radial, televisiva, al aire libre $ - $ - $ 500,00 | § 500,00

20 TOTAL $ 21.800,00 $ 25.800,00 $ 20.800,00 $ 68.400,00

21 Bventosyferiascomeriales

22 |Patronicios de eventos $ 13.200,00 | $  36.000,00 | §  18.500,00 | § 67.700,00

23 |Vidticos $ 4.500,00 | § 5.200,00 | § 3.200,00 | $ 12.900,00 e

24 |Carteles y material publicitario $ 2.000,00 | § 1.200,00 $ 3.200,00

25 |Equipo de audio/video $ 1.200,00 | § 3.200,00 | § 1.200,00 | $ 5.600,00

26 |Entretenimiento para clientes/clientes potenciales $ 1.200,00 | § 2.300,00 | § 1.200,00 | $ 4.700,00

27 |Medios digitales (lapices USB, tarjetas empresariales en CD, & $ 500,00 | $ 1.300,00 | § 500,00 | § 2.300,00

28 TOTAL $ 22.600,00  $ 49.200,00 $ 24.600,00 $ 96.400,00

2 Markefingdirecto

30 | Disefio creativo. $ 2.800,00 | § 3.200,00 | § 4.500,00 | § 10.500,00

31 |Programa de correo directo $ 4.800,00 | § 4.800,00 | § 4.800,00 | § 14.400,00

32 |Sistema de marketing por correo electronico (alojado) $ 1.500,00 | § 1.500,00 | § 1.500,00 | $ 4.500,00

33 |Compras de listas de correos electronicos para marketing | § 11.000,00 | - s - s 11.000,00

34 TOTAL $ 20.100,00 $ 9.500,00 $ 10.800,00 $ 40.400,00

25 RESUMEN DETOTALES 1 e

36 |Relaciones Pibiicas s 27550 s swsm|s 277508 1082500 DR
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28 ToTAL s 2260000 s 49.200,00 | § 24.600,00  §  96.400,00

2

30 |Disefio creativo B 280000 § 320000 § 450000 §  10.500,00

31 |Programa de correo directo B 480000 | § 480000 | § 480000 §  14.400,00

32 |sistema de marketing por corres electrénico (alojado) s 150000 |$ 150000 ¢ 150000 §  4.500,00

33 | Compras de listas de correos electrénicos para marketing | 11.000,00 | § - s - s 1100000

34 TOTAL $ 2010000 $ 9.500,00 | § 10.800,00 §  40.400,00

25 RESUMEN BETGTALES 1 sdeon (2

36 |Relaciones Publicas B 277500 527500 |8 277500 | 1082500 a7

37 |Marketing en linea  sitio web. B 3835000 § 1985000 § 1985000 $  78.050,00 | 265%

38 |publicidad B 2180000 | § 2580000 § 2080000 $  68.400,00 | 233%

39 |Eventos y ferias comerciales B 2260000 | § 4920000 § 2460000 $  96.400,00 | 328%

40 |arketing directo B 2010000 | $ 950000 § 1080000 $  40.400,00 | 137%

41 |ToTALES §  105.62500  $109.62500 $ 76.82500 §  294.07500 |
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45 |Los costos estan analizados desde la localia, pero la idea es realizar un lanzamiento nacional e internacional
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